
«Awareness raising campaign for the promotion of waste 
Reduction, Reuse and Recycling in Cyprus»



Aim of the Project

To promote waste reduction, reuse and recycling in Cyprus

Awareness raising campaign, based on an integrated communication strategy 
focused on the “RRR” principle (Reduce, Reuse, Recycle)

Actions that aim to inform, educate and mobilize so as to achieve significant 
changes in the perception, awareness and habits of the public 

and the target-groups



Project Objectives

 Map-out existing knowledge and awareness level regarding the RRR concept in 
waste management

 Develop and implement a Reduce-Reuse-Recycle communication strategy to 
support the implementation of the Waste Framework and the Landfill 
Directives in Cyprus and the Waste Management Plan of Cyprus

 Develop comprehensive communication tools that will enable transfer of 
knowledge of the RRR concept

 Monitor project impact on the target audiences



Cypriot Culture



75% of all waste ends up in landfill



What is RRR?

Reduce

• Waste reduction, means 
using less material to get 
a job done.

Reuse

• Many items we throw away 
every day have the 
potential to be reused for 
their original purposes or 
for new ones. 

• Reuse allows you to get the 
most out of the products 
you buy and saves you 
money as well.

Recycle

• Recycling is a process to 
change waste materials into 
new products.



Youth

• 5 to 16 years old 

Young people and 
couples

• Between 22-44 years old

Industry

• Major producer of waste

Target Groups

Local authorities Media Parliament 
Members

Immigrants



Τρόποι Προσέγγισης

Ευαισθητοποίηση: 

Ραδιόφωνο 
Τηλεόραση 

Ηλεκτρονικά μέσα 
Εκστρατείες στον Τύπο

Εκπαίδευση και κινητοποίηση: 

Μέσω διαδραστικών
δραστηριοτήτων, όπως:

Συνέδρια 
Φεστιβάλ 

Εκπαιδευτικά εργαστήρια

Τα Στοχεύσιμα Κοινά

 Νέοι 5 – 16 (110,000), να καλύψουμε το 50%

 Νέοι και Νεαρά ζευγάρια 20-44 (337,000), να καλύψουμε το 75%

 Η βιομηχανία μέσω συνδέσμων (80 σύνδεσμοι)

Προσέγγιση και εμπλοκή

 Τρείς έρευνες αγοράς, (αρχή, μέσο και τέλος του έργου)

 Διενέργεια focus groups για τροφοδότηση 

Communication Activities TV

Radio

Printed and 
electronic 

press

Social mediaConferences & 
Events

Printed 
Informational 

Material

Communication 
good practice 

guide

Project Actions



Main Results



ΕΚΤΕΛΕΣΗ 

ΕΡΕΥΝΑΣ 

ΑΓΟΡΑΣ

Public Awareness

10

To record the current level of awareness and understanding of the Cypriots in the issue of 
waste management we planned three public opinion surveys.

Public 
awareness 

survey

Focus Groups

Decision makers 
interviewTelephone survey



ΕΚΤΕΛΕΣΗ 

ΕΡΕΥΝΑΣ 

ΑΓΟΡΑΣ

Concern About the Environment
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Very Important

71%

Important

27%

Not so importnat

1%

Not importnat

0%

Βάση: Όλο το δείγμα



ΕΚΤΕΛΕΣΗ 

ΕΡΕΥΝΑΣ 

ΑΓΟΡΑΣ

Concern Vs Action
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Ποσοστό που θεωρεί την κάθε ενέργεια 
ως αρκετά ή πάρα πολύ σημαντική:

Βάση: Όλο το δείγμα

Ποσοστό που εκτελεί την κάθε 
ενέργεια:

35%

47%

64%

84%

74%

34%

71%

44%

19%

86%

30%

29%

29%

25%

32%

32%

33%

32%

30%

16%

45%

54%

54%

67%

51%

37%

51%

46%

33%

81%

Περισσότερη χρήση μέσων μαζικής 

συγκοινωνίας/ λιγότερη χρήση ιδιωτικού …

Μείωση των απορριμμάτων, π.χ. αγοράζοντας 

προϊόντα με μεγαλύτερη διάρκεια ζωής

Μείωση της κατανάλωσης νερού στο σπίτι

Μείωση της κατανάλωσης ενέργειας στο σπίτι

Μείωση του φαγητού που πετιέται μέσα από πιο 

έξυπνες αγορές, χρήσιμοποίηση των …

Χρήση προϊόντων με λιγότερο πακετάρισμα και 

βιοδιασπώμενων προϊόντων 

Επαναχρησιμοποίηση  γυάλ., πλασ., χάρτ. και 

μεταλ. συσκευασιών

Χρήση οικολογικών τσαντών για το ψώνισμα

Κομποστοποίηση οργανικών απορριμμάτων 

Ανακύκλωση 

Διάστημα

-11%

-44%

-34%

-13%

-35%

-9%

-12%

-19%

-36%

-40%



House in the Nature

• Οnline at: http://www.cybc-media.com/eu/index.php/component/jmsmusic/

• Υoutube channel: https://www.youtube.com/channel/UC229D2AWNx-oX1KCpGWhsBw

• Facebook page at: https://www.facebook.com/Σπίτι-στη-Φύση

Every Sunday at 17:00 at CyBc 1

http://www.cybc-media.com/eu/index.php/component/jmsmusic/
https://www.youtube.com/channel/UC229D2AWNx-oX1KCpGWhsBw
https://www.facebook.com/Σπίτι-στη-Φύση


http://www.cybc-media.com/eu/index.php/component/jmsmusic/

http://www.cybc-media.com/eu/index.php/component/jmsmusic/


Radio Adverticements

Γενικό:

Ανακύκλωση:

Επανάχρηση:

Ανακύκλωση-
Διαλογή:

Μείωση:



Weekly Newsletter at 3 Languages



Social Media

• Facebook: www.facebook.com/liferethink

• Twitter: 
https://twitter.com/rethinkcyprus

• Youtube Channel: 
youtube/RethinkCampaign

http://www.facebook.com/liferethink
https://twitter.com/rethinkcyprus


Website- www.rethink.com.cy

Υπεύθυνος Εφαρμογής: Green Dot

http://www.rethink.com.cy/


Applications



Computer Software



Rethink Festivals: Nicosia-Limassol



Ευχαριστώ 
για την προσοχή σας!



TV Campaign



TEASER



General



Reduce



Reuse



Recycling



TV Campaign

Training Videos



General


